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一、单项选择题(本题共10小题,每小题2分,共20分。请在给出的选项中,选出最符合题目要求

的一项)

1.C
   

2.C
    

3.D
    

4.B
   

5.B
    

6.B
    

7.C
    

8.B
    

9.B
    

10.D

二、判断正误题(本题共10小题,每小题2分,共20分。以下叙述中,你认为正确的选“√”,错误的

选“×”)

11.×
 

12.√
 

13.×
 

14.√
 

15.√
  

16.√
 

17.√
 

18.×
 

19.×
 

20.√

三、简答题(本题共3小题,每小题10分,共30分)

21.广告创意的基本过程是什么?

(1)收集资料———准备阶段。(2分)

(2)品味资料———分析阶段。(2分)

(3)孵化资料———酝酿阶段。(2分)

(4)创意诞生———顿悟阶段。(2分)

(5)定型实施———验证阶段。(2分)

22.广告机会的来源有哪些?

(1)基于服务对象的广告机会。(2分)

(2)基于广告媒体的广告机会。(2分)

(3)基于产品用户的广告机会。(2分)

(4)基于时间的广告机会。(2分)

(5)基于竞争对手的广告机会。(2分)

23.自媒体广告的主要特征有哪些?

(1)个性化。(2分)(2)碎片化。(2分)(3)交互性。(2分)(4)多媒体。(2分)(5)群体性。(2分)

四、案例分析题(30分)

24.
 

(1)雀巢咖啡广告在世界范围经历了三个时期的演变,分别从什么角度确定广告策略?

第一个时期采用了从竞争对手方面确定广告讯息策略(5分);第二个时期采用了从形式产品

的利益点出发确定广告讯息策略(5分);第三个时期采用了从市场需求方面确定广告讯息策略(5分)。

(2)站在跨国企业广告部门的角度,你认为广告策略如何进行本土化?

答题要点可以从多种角度阐述广告讯息策略的本土化方式,要求观点明确,叙述清楚,论证

合理。(15分)
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